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GUIA DO ANUNCIANTE EM
PODCASTS

Texto de Luciano Pires — Café Brasil, LiderCast e Cafezinho
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PODCASTS  Podcast € um processo de  distribuicdo de

N conhecimento que da ao individuo a liberdade de

consumir o contetido quando, onde, quanto e como

quiser. A principal caracteristica do sistema € a

comodidade do  assinante, que  recebe

automaticamente o0s programas que escolher
“diretamente em seu smartphone.

(9

Existem milhares de programas sendo distribuidos
para publicos muito bem definidos, sobre 0s mais
variados assuntos. Isso permite ao patrocinador

‘ atingir diretamente a audiéncia que Ine interessa.

= Os ouvintes de podcasts estao entre as mais leais e
engajadas audiéncias das diversas midias. A
natureza do processo, que faz com que o
apresentador do programa fale diretamente dentro
do ouvido da pessoa por 15, 30, 60 ou 90 minutos,
faz com gue 0 ouvinte crie uma Impressionante
afinidade com o contetido e com o apresentador.
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PODCASTS - Podcasts sdo uma midia relativamente nova e no
. Brasil caminham para conquistar a confianca e
familiaridade obtida nos EUA, por exemplo, onde a
midia cresce de forma vertiginosa e prevé
movimentar cerca de 1 bilhdo de dolares em
anuncios no ano de 2020.
-
Desde 2017 esta havendo uma explosao da midia no
Brasil, provocada pela familiaridade do formato. As
radios tradicionais popularizaram o termo “podcast”;
0 parque de smartphones e 0 acesso a internet

‘ cresceram exponencialmente; a quantidade de

(9

produtores de podcasts tambeém aumentou e a
~ tecnologia amadureceu, com o surgimento de novos

aplicativos para acesso aos programas, alem da

Incorporagao por plataformas como Spotify.

O objetivo deste GUIA é trazer informagOes basicas
sobre como um-patrocinador pode obter o melhor
dessa nova e crescente midia.
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FODCASTS  Neste GUIA trataremos dos Podcasts no formato de
'\ audio, que tém algumas caracteristicas:
k
-S80 cerca de 3000 programas diferentes
produzidos atualmente no Brasil
~ - 0 tempo de duraco é variado, de 2 minutos a
2 ou 3 horas de duracdo. A média é de 45
minutos.

-0 formato & variado, podendo ser um S0
apresentador ou varios, no formato de entrevistas,
contacao de historias, reportagens e cronicas.

- Trés categorias de anuncios s&o as mais utilizadas:

-

- Pre-roll: 15 a 30 segundos antes do comego do
programa
- Mid-roll: 1 minuto no meio do programa
- Post-roll: 15 a 30 segundos no final do programa
Como regra, os mid-rolls sdo mais caros que 0s
pré e post-rolls.
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FODCASTS - Razies para vocé anunciar em podcasts:

S

(9

Il

CONFIANCA- ouvintes de podcasts sao leais e
confiam  nas  recomendacoes  dos
apresentadores. O anunciante nao participa
com uma propaganda fria que apenas
Importuna 0 ouvinte. Nos podcasts, 0s
antincios ndo aparecem simplesmente durante
um intervalo comercial, mas como uma
recomendacao quente de alguem confiavel
ENGAJAMENTO — diferente da TV, por exemplo,
ouvintes de podcasts dao atencao total aos
programas. Podcasts ndo funcionam como
musica de fundo, mas como conteudo que
consumimos como se fosse um livro. E com
nossa Imaginacdo o tempo todo acionada. E
podcasts podem ser consumidos durante
outras atividades.

NAO HA COMO BLOQUEAR AS PROPAGANDAS.
Quando Inseridas dentro do contetido do
programa, acabam sendo ouvidas pela maioria
dos assinantes.
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FODCASTS - Razies para vocé anunciar em podcasts:

\ 4. FLEXIBILIDADE — Podcasters sempre estdo
dispostos a experimentar novos formatos, novas
linguagens, novas formas de conversar com o

" plblico. Por isso h4 uma boa vontade para atender
@S necessidades dos anunciantes.

.

5. PRECO — Os valores para anunciar em podcasts
sdo consideravelmente menores que os da midia
tradicional

6. PRESTACAO DE CONTAS — Podcasts tém como
apresentar graficos de audiéncia por episodio.

e

7. CAUDA LONGA — seu anuncio ficara presente por
anos, mesmo depois de interromper o periodo de
veiculacdo de tima campanha.
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AUDA - Podcasts tém cauda longa. Diferente de outras midias,

0 episodio continua sendo baixado indefinidamente

depois de publicado. Isso significa que SEU ANUNCIO

CONTINUARA SENDO OUVIDO mesmo anos depois de
publicado. Veja um exemplo de um episodio real —
afé Brasil 445 - downloads por semana:

INGA
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AUDA Comparacdo da audiéncia de podcasts com a de
revistas semanais brasileiras. Diversos podcasts tém
audiéncia maior que revistas tradicionais.

Fonte: [VC 2014/2018

INGA

Exemplo de um episadio real — Gafeé Brasil 445 - downloads por semana
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FODCASTS ~ Algumas caracteristicas importantes:
\h 1. Existe uma imensa comunidade de ouvintes de
podcasts, que Sseguem Seus programas e
apresentadores favoritos, discutem o contetdo dos

" programas e fazem recomendagdes para outras

~pessoas.

2. Podcasts sao midias de nicho, e nao de consumo.
E por sua caracteristica de engajamento dos
ouvintes, Podcasts se prestam mais para

ganhar exposicao e lembranca de marca do
que para vender produtos ou gerar leads.

3. Diferente das midias tradicionais, podcasts nao
tém muito espaco para diversos patrocinadores. Um
programa de 30 minutos, por exemplo, dificilmente
comporta maisgue 3 ou 4 patrocinadores, sem que
1SS0 incomode 0'ouvinte.
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FODCASTS 4 A grande maioria, mais de 90% dos podcasts,
'\ ainda tem producdo amadora, tanto do ponto de
*vistado contelido quanto dos processos de negacios.
N&o tém uma politica comercial clara, ndo tém

midia kits, ndo tém contratos.

5, 0s precos dos antincios sdo arbitrarios, variando
muito de programa para programa, e normalmente
nao sao publicos. Vocé tera de entrar em contato
com cada produtor para negociar a participagao.

6. Muitos podcasts vao oferecer “pacotes’, que
preveem a participacao no programa mais banners e

~ selos nosite do podcast, mencdo nas midias sociais e
até mesmo participacdo do patrocinador em eventos
e hangouts.

-

7. Alguns podcasts oferecem a producdo de
programas tematicos sobre o produto/servico do
patrocinador.
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FODCASTS 8Os an(incios em podcasts variam enormemente. A

.

maioria dos podcasters solicitara ao anunciante um

roteiro com 0s pontos principais que precisam Ser

ditos no programa. E aqui ha uma dica importante:

-0s anlncios na voz do apresentador sdo
Infinitamente mais eficientes que gravados por um

“ocutor profissional e com tratamento de “spot” de
radio. Esse formato e considerado uma intruséo
pelo ouvinte.

-0s  apresentadores  experientes  solicitam
InformagOes basicas e constroem a fala de forma
que pareca natural, por alguém que acredita no
produto/marca sobre a qual esta falando.

~ - Textos publicitarios ndo séo eficientes em podcasts.
E preciso tirar proveito de quem conhece
profundamente os ouvintes e da o toque pessoal
na mensagem do anunciante, para garantir o
rapport.

- 0 apresentador, portanto, ficara feliz de fazer para
0 anunciante 0 “spot” a ser utilizado no programa.
Ele prefere que seja assim.
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FODCASTS 9, Os melhores resultados foram obtidos por clientes

'~ que fizeram algumas coisas especificas:
k

- Criaram uma landing page (pagina de pouso)
especifica para a campanha promovida pelo
podcast

~=Criaram uma pagina no Facebook ou Instagram,
especial para as campanha

- Criaram conteldos de apoio, que proporcionaram
uma chamada para acao (baixe o e-book X, acesse
0 blog e deixe um comentario, escreva para
concorrer a um prémio).

LY

-

-

Com isso 0s patrocinadores criaram um canal direto
de comunicacdo com 0s ouvintes do podcast,
facilitando mensurar o resultado da participagao no
programa e construindo um banco de cadastrados
Interessados namarca/produto.
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METRICAS  Podicasts se situam numa area muito particular, na

~

Interseccdo do analogico com o digital.

ANALOGICO DIGITAL

Radio Blogs
Televisap  Fodcasts  youtyhe
Jornal Sites

Revista

Por isso tém meétricas diferenciadas:

diferente das midias tradicionais, ndo tém o Ibope medindo
audiéncia

diferente do Youtube, ndo tém “Canais” para as pessoas assinarem
diferente de jornais e revistas, ndo tém uma lista de assinantes,
classificados demograficamente

a métrica mais comum, de numero de downloads por episodios, €
fornecida pelos portais que hospedam os podcasts. Mas podcasts
tém mais a ver com a qualidade de quem ouve o0 programa do
que com a quantidade de downloads.

Um programa com 3'mil downloads do publico certo, da muito mais resultado
que outro com 200 mil downloads de um publico genérico. Por isso €
importante conhecer as caracteristicas dos ouvintes, que ndo pode Ser
meramente demografica. Tem de ser “psicografica’”.

E importante saber o perfil de quem ouve o podcast, mas ainda mais
importante saber por que ouve, o que busca, qual seu propésito. E isso que
tornara o investimento mais eficiente. Podcasts profissionais tém esses dados.
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ENGAJAMENTO

.

*

A 3

Dica para a engajamento dos ouvintes: alguns
patrocinadores criam cupons de desconto em suas
landing pages, mas essa nao é a unica opcao.

- A DKT, distribuidora dos produtos PRUDENCE patrocina a fala

do leitor no Podcast Café Brasil e da um Kit de produtos para

‘o ouvinte a cada programa

$

- A Pellegrino Distribuidora sorteou um iPad por més.

A Nakata sorteou primeiro um iPod, depois um iPad todo
més; hoje ela remete 0s ouvintes para seu blog e sorteia um
curso da escolha do ouvinte na Udemy.

A LOI English ofereceu um cupom de desconto especial para
0S ouvintes que assinassem suas aulas

Outros anunciantes criam e-books especials para serem
baixados pelos ouvintes

Alguns anunciantes sugerem uma premiacdo entre 0S
ouvintes que falarem de sua marca numa tuitada, tipo “Alo
@anunciante, quero participar da promo¢do  no
@podcastXYZ" Isso promove barulho nas midias sociais.
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ENGAIAMENTO - Qualquer que seja o produto/servico, o ideal é
combinar com 0 podcaster uma agao que promova a
mobilizacdo do ouvinte, e nao a mera audicao

‘ passiva de uma marca.
" Alguns patrocinadores, com a campanha em
" andamento, conseguem depoimentos em audio dos
participantes que, se forem trabalhados da forma
correta, podem ser usados num programa seguinte.
Isso traz credibilidade e tangibilidade para a acao
promocional.

Alguns patrocinadores adotam em seu processo de
contato com clientes 0 “como € que Vocé chegou ate
nds’, com isso medindo o alcance dos Podcasts.

t
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RAPPORT  Dica sobre rapport: ouvintes de podcasts tém um
N carinho  muito especial por seus programas
preferidos, € uma relagéo de paixao. O patrocinador
precisa tirar proveito dessa paixao, tentando
transferir para sua marca o “goodwill” do ouvinte.
Por iss0 0 rapport e fundamental.
E
Rapport é a ligacdo de sintonia e empatia com
outras pessoas. Ouvintes de podcasts tém rapport
com 0s apresentadores dos programas. Curtem 0s
borddes, os estilos, as manias de cada um. Buscar
esse rapport e fundamental para 0 sucesso de um
‘ anunciante. E o primeiro passo €& garantir
* familiaridade com a marca.

Para isso, € fundamental que o investimento
contemple programac0es, que construam a
familiaridade €om a marca. Nunca menos que 8
programas € a nossa recomendacao. Familiaridade
do ouvinte com 0s borddes, musicas-tema e a fala
do apresentador € fundamental.
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ANUNCIOS  Dica para os roteiros: é fundamental que os
. roteiros dos anuncios sejam organicos, trabalhados
para Se incorporar a0 programa, sem constituir

numa dura ruptura do ritmo.

Para iss0 & importante passar para os produtores do

“podcast os dados fundamentais, para que eles se
familiarizem com o produto e marca e criem um
texto-base, que sera provavelmente modificado no
momento da gravacdo para ser incorporado ao
contelido e estilo do programa.

‘ Por exemplo, se o tema do programa € “medo” € 0
~ patrocinador € uma companhia de planos de satde,

0 apresentador fara conexdes do tipo “bem,
estamos hoje falando sobre medo e me lembrei que
uma das coisas que mais me amedrontam € 0
surgimento @ uma doenca importante. Sabemos
como isso impacta toda a familia, inclusive na
questdo financeira. Por isso & importante um bhom
plano de salde... Etc e tal” 1ss0 € a organicidade.
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FASSOA - 3) Decida se vocé quer experimentar um grande, um

&SSO médio ou um pequeno podcast. Ha pros e contras, e €

Seu orcamento que ajudara a decidir

&

b) Os grandes podcasts tém uma grande audiéncia
* cativa e muita experiéncia de mercado, garantindo um
itorno Sempre seguro

¢) Os menores tém mais flexibilidade e podem inventar
e experimentar qualquer loucura.

d) Lembre-se sempre que vocé esta anunciando numa
midia que é uma construtora de marcas, ndo uma
vendedora de produtos

e) Faca contato direto com o apresentador, & sempre
fundamental que ele se familiarize com a empresa, seus
produtos e Sservicos. Tudo que vocé quer & um
apresentador entusiasmado com voce e sua marca

f) Vocé precisa de familiaridade com o ouvinte, portanto
ndo caia na tentacdo de fazer um andncio num so
programa. Faca uma programagdo, torne sua marca
familiar, faca com que o ouvinte ESPERE por seu bordéo
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FASSOA g Lembre-se: anuncie em podcasts que tenham a ver
3880 com seu nicho de mercado. A DKT, que distribui oS

produtos Prudence, relacionados a pratica do sexo
seguro, € um dos mais tradicionais anunciantes do
Podcast Cafe Brasil, pois o publico do programa atende

a Intencao da empresa de posicionamento da marca.

(9

% O custo de anunciar num podcast normalmente esta
relacionado ao tamanho de sua audiéncia, portanto o
maior nem sempre sera o melhor. E preferivel aplicar
seu budget aparecendo regularmente num podcast
médio do que uma ou duas vezes apenas num podcast

‘ grande. Lembre-se: VOCE quer criar rapport.

~ 1) Nao olhe apenas para a quantidade de downloads ou
de assinantes. Examine a consisténcia de downloads,
que € 0 que indica se 0 pablico esta ouvindo 0s
programas.

) Preste atencao nOs comentarios e classificacdo dos podcasts
nos aplicativos populares. Nimero de estrelas e quantidade
de comentarios € um indicativo do interesse dos ouvintes.

k) Examine as midias sociais, veja se 0 publico esta engajado
com 0 podcast.
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o804 1) Ouga os podcasts nos quals vocé quer anunciar
Isso € importante para vocé conhecer com quem

VoCcé estara conectando sua marca.

m) Siga as indicacdes do podcaster sobre 0
tamanho e localizacdo de seus andncios. Curtos

“temais ou longos demais, vocé perde audiéncia e
eficiéncia. Os podcasters experientes conhecem seu
publico e sabem como tratar 0s anuncios.

n) Se puder escolher, opte sempre pelos andncio

midroll, no meio do programa. Sao mais caros, mas
mais eficientes.

0) JAMAIS caia na tentacdo de “experimentar”
anunciar num so episodio para “ver 0 resultado”.
Podcasts sd0 sobre CONSTRUGAO de marca, sobre
rapport. Sua mensagem precisa de consisténcia, de
repeticdo, de familiaridade. A menos que vocé
prefira um episodio tematico, dedicado a seu
produto/marca, aparecer SEMPRE € mais eficiente
(ue uma vez so.
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Q‘gﬁg Fm 2018 a Podpesquisa foi realizada com mais de 22
i mil ouvintes de podcasts, revelando o perfil dos
consumidores brasileiros. Clique agui para acessar a

pesquisa completa.
A maioria do publico € masculino.

15,3% 0,6%
Feminino Outros

O pUblico € maduro, em idade de consumo.

60 +
50 a 59

40 a 49

30 a 39 31,3%

. millennials
23a29 3%
18 a 22

pos-millennials -

-18
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http://www.abpod.com.br/media/docs/PodPesquisa-2018.pdf

PODPESQUISA 0 perfil de renda coloca os ouvintes de podcasts nas

2018
 Perfil classes A e B.
ouvintes
4,6% [4;7%

Ate R$ 1k

26,1% 9,6%
De R$ 1k a R$ 3k

De R$ R$ 5k
“ 24.1%
De R$ 5k a R$ 10k B2
De R$ 10k a R$ 15k
25,9%
De R$ 15k a R$ 20k ©

Il Acima de R$ 20k
5,1%

DE

() 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

‘ Podcasts agregam valor ao tempo utilizado para
outras atividades, vantagem sobre videos, que

exigem total atencao.
79,0% 68,0% . I
46,0% 392% 38,6% 346% [FT] PELA
Trajeto/ Tarefas Atividades Trabalho Navegando Antesde Estudando/ Tempo
locomogao domeésticas LHE [ na WEB dormir lendo exclusivo
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Qliﬁg 0 consumo de podcasts esta na rotina dos ouvintes.

il 91,1% dizem ouvir todos os dias, enquanto 32,5%
s afirmam ouvir de 3 a 6 dias por semana.

3 a 6 dias por

semana -J_L‘E-JL'E 0S CJ]ZJE

Raramente

0 tempo medio diario dedicado a audicao de podcasts
muito grande. Essa foi a razao do interesse do Spotfy na
midia, que tem capacidade de retencdo do ouvinte

como nenhuma outra.
30,5%

Média ponderada de
2h52 por dia

1,5% 19% o59 0,6% 1,1%
‘_1

Até 30 1hora 2horas 3 horas 4horas 5horas 6 horas 7 horas 8 horas 9 horas 10 horas Mais de

minutos 10 horas
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ol POT (UE 8 Pessoas ouvem podcasts?

lizar outras atividades
enquanto ougo

g e diversidade do
contetido

Liberdade para ouvir quando,
como e onde quiser

Facilidade para acessar e baixar

ouro (G

Ouvintes estdo atentos as recomendagoes dos
apresentadores e consomem produtos anunciados.

63,5% ji
compraram algum
produto ou Servigo 42,0%
anunciado uma ou
ouvir um podcast e
VezZes
21,5% trés ou

mais vezes
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“PoDcsTs 0 mundo dos Podcasts esta ainda se formando, hé
muito a experimentar e 0S anunciantes que
chegarem neste momento terdo a chance de
utilizar uma midia com pouca concorréncia,
penetragdo cirurgica no seu publico-alvo, custos
muito mais baixos que as midias tradicionais e

audiéncia altamente engajada.

A hora é esta. Na sequéncia vocé vera 0 midia kit
dos podcasts

Café Brasil
LiderCast
Cafezinho

. Fique a vontade para nos contatar para maiores
" informagdes.

\
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\ CAFE
BRASIL

- MIDIAKIT 2019
Podcast Café Brasil

Podcast LiderCast

Podcast Cafezinho

R O Cafe Brasil Editorial € uma fertilizadora
cultural que gera contetido com analises

criticas do jeito de ser do brasileiro para ajudar

a tirar as pessoas da letargia.

A distribuicao desses contetdos € feita atraves
de artigos, videos, podcasts, cartuns e foruns
de discussao do portalcafebrasil.com.br e

nas midias sociais.
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http://www.portalcafebrasil.com.br/

Criador

Criado por Luciano Pires, ex-executivo

- .
de multinacional, empreendedor,

d comunicador, figura ativa na internet
- brasileira, escritor com 8 livros

publicados em areas como Lideranca,
Gestdo de Mudanca, Proposito,
Capacidade de Execucao e Vida em
Sociedade. Palestrante sobre temas
como sociedade, lideranca, inovacao e
mudancas, atua junto as maiores e
melhores empresas brasileiras.
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.

Os principais canais de distribuicao do contelido sao
. 05 podcasts, arquivos distribuidos atraves de
aplicativos diretamente para 0s smartphones dos

assinantes, dando-lhes a liberdade de escolher o
(ue, como, quanto e quando vao ouvir.

Podcasts estao revolucionando a forma como
contetido é consumido.

Comecaram como instrumento de entretenimento

‘ e informacdo e, desde 2015, o Cafe Brasil vem

investindo em EDUCACAO CONTINUADA, fazendo
dos podcasts instrumentos para o crescimento
pessoal e profissional, sem 0
formalismo do ensino tradicional.

O Cafe Brasil ensina vocé a
navegar pelo caos da vida,
do jeito que avidaé.



. Est(idio

- Inaugurado em 2015, fol projetado para
- producao de podcasts e videocasts.

* Hoje, além dos podcasts Café Brasil,
\ LiderCast e Cafezinho, produz os

VideoCasts Iscas Intelectualis,

PodSumarios e PodBooks
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O Cafe Brasil & uma fertilizadora cultura
e integra midias que atingem um
p&co potencial semanal de 400 mi
essoas altamente qualificadas e
Interessadas em desenvolvimento pessoal
profissional.
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Portal Café Brasil

\ Desde 2004 é 0 ambiente de distribuicao de podcasts,
. videocasts, artigos diversos e textos de autores

variados sobre a vida em sociedade.

-~ 100.000 usuarios tnicos/més
' Tempo médio no portal: 7:39 min
Tempo médio streaming: 27 min

Média de pg/visita; 3,04 Taxa de rejeicao: 3,8%

ENTREGA: Banners e selos em diversas areas

= Café Brasil Premium

Assine noy 3 “Netflis do Canhecimenls”
| Educagia canlinaada na palma da sea mio
. com 3 pagada que vool [ contwee des
S < Pedeants Cae Beasd o LidarCnt
{

——




Podcast Cafe Brasil

\ Programa semanal sobre sociedade, cultura, comportamento e cidadania,
com pitadas do melhor da MPB. Criado em 2005, € um dos mais antigos e
respeitados podcasts produzidos no Brasil.

Em Julho de 2019 ja tinha 674 episodios publicados, com aproximadamente
340 horas de conteudo.

-~ Durac&o: média de 30 minutos
40.000 downloads em média na primeira semana

100.000 downloads/ano/programa

9 milhdes total de downloads em 2018

ENTREGA
Merchan no programa /Banner Portal/Banner na transcricao

}% SOARE LOJA  RADIOWER  ANUNDE CONTATO 11D 00 POGCASY

»PODCAST CAFE BRASIL

com luciano pires
Clique aqui para participar da PESQUISA DE PERF IL DO OUVINTE DE PODCAST

642 - A caverna de todos nis



Podcast Cafe Brasil

PERFIL DO QUVINTE
87% masculino
11,4% feminino

|dade média; 35 anos — 69% com acima de 30 anos

Renda familiar - Entre 5 mil e 120 mil reais — 29,23%
Acima de 10 mil reais — 29,24%

Escolaridade

Ensino superior completo — 35%
MBA- 28,7%

Mestrado e doutorado — 7,19%

Area de atuag&o profissional
Tecnologia — 25,5% / Engenharia & Industria — 11%
Administracdo — 9,8% / Saude — 5,3% / Direito — 5%

\ Ja consumiu algum produto anunciado?
Sim-63%

Dados da Podpesquisa 2018

GUIA DOANUNCIANTE EMPODCASTS 2019 - www.portalcafebrasil.com.br



: Podcast LiderCast

\ Programa semanal de entrevistas sobre empreendedorismo e
~lideranca. Em Julho de 2019 ja tinha 159 episodios publicados, com
aproximadamente 231 horas de contetdo.

Duragdo: media de 90 minutos
-~ 25.000 downloads na primeira semana
60.000 downloads/ano/programa

ENTREGA
Mencao na abertura e fechamento do programa
Banner no Portal e Banner na transcriao

SOBRE  LOJA MABIO 2D ANLMCIE CONTATO 20 0O pOOCAST




Podcast LiderCast

PERFIL DO QUVINTE
86% masculino
14% feminino

|dade média; 36 anos — 78% acima de 30 anos

Renda familiar - Entre 5 mil e 10 mil reais — 32,79%
Acima de 10 mil reais — 41,6%

Escolaridade

Ensino superior completo — 36%
MBA- 39%

Mestrado e doutorado — 8%

Area de atuag&o profissional
Tecnologia — 23% / Engenharia & IndUstria — 14%
Administracéo — 13% / Satide — 5,6% / Agronegacio — 4%

\ Ja consumiu algum produto anunciado?
Sim — 66%

Dados da Podpesquisa 2018

GUIA DOANUNCIANTE EMPODCASTS 2019 - www.portalcafebrasil.com.br



: Podcast Cafezinho

\ Programa bi-semanal distribuido por Feed, WhatsApp, Youtube e
& Facebook, discutindo sociedade e comportamento. Em Julho de 2019
tinha 192 episodios, com aproximadamente 8 horas de contetdo.

Duracdo: média de 2 minutos e meio

9.000 downloads na primeira semana/ 1,3 mil views no Face/

L 4400 envios por Whatsapp
24.000 downloads/ano/programa

ENTREGA
Mencéo no fechamento do programa
Banner no Portal e Banner na transcricao

} SOBAE LOJA  RASIO WEN  AMANCH  COMTATO  #1ED DO PODCAST
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Podcast Cafezinho

PERFIL DO QUVINTE
82% masculino
17,65% feminino

|dade média: 37 anos — 69% acima de 30 anos

Renda familiar - Entre 5 mil e 10 mil reais — 29%
Acima de 10 mil reais — 35%

Escolaridade

Ensino superior completo — 23%
MBA- 35%

Mestrado e doutorado — 6%

Area de atuag&o profissional
Tecnologia — 23% / Ensino & Educagéo — 17.65%
Admin — 11,7% / Engenharia — 5,88% / Publicidade e RP — 5,88%

\ Ja consumiu algum produto anunciado?
Sim-63%

Dados da Podpesquisa 2018

GUIA DOANUNCIANTE EMPODCASTS 2019 - www.portalcafebrasil.com.br



Seqguidores agregados — Jul19

211.000 no Facebook Luciano Pires

~ 39.000 no Facebook Café Brasil
15.000 no Youtube Luciano Pires

~ 14.000 no Instagram Luciano Pires
" 12.400 no Twitter Luciano Pires
7.900 no Twitter Café Brasil

Confraria + Premium

Um ambiente que redine assinantes dos podcasts para compartilhamento
de ideias, troca de contetidos e discussoes sem as baixarias das midias
jais. S&0 1.550 assinantes altamente qualificados, que interagem em
no Telegram, onde 0s anunciantes sdo comentados com frequéncia.

CAFE#
BRASILY

PREMIUM

GUIA DOANUNCIANTE EMPODCASTS 2019 - www.portalcafebrasil.com.br



Depoimentos

e “Qdo eu penso q ja escutei de tudo, Luciano vc vem e nos surpreende
com essa historia emocionante, estou em lagrimas e agradecendo a
Deus por essa reflexao e exemplo de mulher! Gratidao!.”

-~

Fabiana Badigli

“Que POD-D-CAST foi esseeee! Pra mim S0 se compara com 0 do
Osires Silva. Um exemplo de brasileira que tinha tudo pra se perder
na vida, mas foi uma heroina da resiliéncia e deu a volta por cima.
Acho que - a despeito de todas as outras historias inspiradoras e
fantasticas de sucesso pessoal e empresarial que vc traz agqui - 0 que
na verdade importa na vida mesmo e fazer o bem aos outros, € 0
AMOR.

Evandro Denzin

M “Caramba Luciano, esse programa podia muito bem ter 3h de
conversa gue eu continuaria ligadissima. Parabéns pela conducdo,
agradavel e assertiva, acho que vc ja sabe disso mas quis repetir.”

" Creuza

Hoje terminei de ouvir pela TERCEIRA VEZ
2 anos. E fantastico! Luciano, acho que vale
trazer o Murilo para um novo episodio, nao?”

Mario Pravato Junior



Café Brasll
Cafezinho

LiderCast
MIDIAKIT 2019

\ contato@Iucianopires.com.br
Whatsapp 11 986858124

GUIA DOANUNCIANTE EMPODCASTS 2019 - www.portalcafebrasil.com.br



